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Swiatowe trendy pokazujg, ze najbogatsi ludzie lubig lo-
kowac¢ swoje pienigdze juz nie tylko w luksusowych rezy-
dencjach, samochodach, ekskluzywnych alkoholach czy
oryginalnej bizuterii, ale coraz cze$ciej réwniez w zdjeciach
wykonanych przez cenionych fotograféw.

Dzisiaj ceny najbardziej unikatowych i pochodzacych z limito-
wanych edycji zdje¢ wybitnych artystéw moga przekraczaé
nawet milion dolaréw. Swiatowy rekord kwoty uzyskanej ze
sprzedazy fotografii wynosi 6,5 min dolaréw za zdjecie ,Phan-
tom" autorstwa Petera Lika. Jeszcze 20 lat temu rekord ten
wynosit 840 tys. dolaréw za , The Great Wave, Sete" autorstwa
Gustave'a Le Graya. Taki wzrost wartosci rynkowej Swiadczy
o tym, ze fotografia ostatecznie wkroczyta na salony jako nie-
zalezna dziedzina sztuki. Na polskim rynku kolekcjonerskim
takze rozwija sie dynamicznie. Dotychczasowy rekord war-
tosci nalezy do Stanistawa Ignacego Witkiewicza za zdjecie
,Potwdr z Disseldorfu” i wynosi 200 tys. ztotych.

Fotografia bardzo dtugo walczyta o samodzielng pozycje
w Swiecie sztuk pieknych. Jej aspiracje do rangi sztuki od-
bierano jako niedorzeczno$é. Owczesni krytycy podnosili
kwestie tozsamosci fotografii i oskarzali jg o komercje. An-
gielski krytyk sztuki, John Ruskin, zarzucat jej czerpanie
z technologii, a nie z twoérczej pracy cztowieka, zas ironicz-
ny Zbigniew Beksifski w Listach do Jerzego Lewczyriskie-
go szczerze wyrazat swojg nieche¢ do fotografii. Sojusz
z malarstwem zawarta dopiero w XX wieku.

Co zatem sprawia, ze fotografia ma tak ogromng moc od-
dziatywania na odbiorcéw? Wynalezienie kina i telewizji, suk-
ces magazynow ilustrowanych, ztota era reklamy i Internetu
szybko spopularyzowaty zdjecia, ktére w efekcie staty sie
inspiracjg dla wielu réznych dziedzin. Dzieki swojej elastycz-
nosci, niepowtarzalnosci oraz mozliwosci nieskoriczonego
powielania, odegrata znaczaca role w globalnej komunikaciji.
W koricu zrozumiano, ze fotografia nie tylko rozwija wrazenia
zmystowe i wzbudza wyzsze uczucia, ale moze stac sie takze
Swietng lokatg na przysztosé. Lokatg wcigz jeszcze niszowa,
jednak juz ocierajaca sie 0 wyjgtkowosc i elitaryzm.
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Od niedocenianych fotek
po fotografie warte miliony

From unappreciated snapshots
to the million-dollar photographs

World wide trends are showing that the most wealthy pe:
ople tend to locate their capital not only in luxury residences,
cars, exclusive liquors or original jewellery. But'they are also
getting more and more interested in acquiring photographs
made by known and celebrated artists.

Today, the prices of the most unique and limited edition of
photographs by outstanding authors can get as high as
even a million of dollars and more. The world-wide record in
the sale of photography is 6.5 million dollars for ,Phantom”
by Peter Lik. This is a great change, since almost 20 years
ago, the established record was 840,000 dollars for ,The
Great Wave, Séte" by Gustave Le Gray. This kind of shift in
prices proofs that photography finally reached a position
of independent art genre. Our local, Polish art market and
its photo sector is also growing dynamically. The current
value record belongs to Stanistaw Ignacy Witkiewicz. His
,Monster from Diisseldorf” has been sold for 200,000 PLN.
The history of photography becoming the established art
form is long and painful. “Snapshots” as a form of individual
expression? It sounded ridiculous. Firstly, critics raised a qu-
estion of photo's identity, accusing them of commercialism.
English art critic, John Ruskin, accused this medium of be-
ing more of a technology than a creative work of man, while
the ironic Zbigniew Beksinski in ,Letters to Jerzy Lewczyni-
ski” frankly expressed his aversion to photography. Alliance
with painting was not made until the 20th century.

So what is it exactly, that makes photography so compelling
to the viewers? The invention of cinema and television, the
success of illustrated magazines, the golden era of advertising
and the Internet massively popularized photography: it became
an inspiration for many different areas. Thanks to its flexibility,
uniqueness and the possibility of infinite duplication, it played
a significant role in global communication. Finally, it was under-
stood that photography not only develops sensory impressions
and arouses higher feelings, but it can also become a great in-
vestment for the future. This kind of deposit is still a niche, but
is already brushing against uniqueness and exclusivity.
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